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APRESENTACAO

Este artigo consiste numareflexao a partir do texto “Reading as Construction” de Tzvetan To-
dorov, um capitulo do livro The Reader in the Text - Essays on Audience and Interpretation. O autor,
além delingiiista, ¢ um dos nomes mais importantes da Semidética. Trabaha com o lado pratico dateo-
ria da Recepeao e criamétodos de traba ho. A teoria da Recepgao nasceu naliteratura mas ¢ muito uti-
lizada pelo cinema. Neste texto fazemos também o intento de pensa-la dentro do Design. Além disso,
procuraremos também trazer os principais aspectos do pensamento de Todorov sobre aleituraliteraria
procurando relacionar estes com aimagem, preferencid mente aimagem em movimento como ada TV
e do cinema

A ONIPRESENCA DA IMAGEM

A experiénciadaletura segundo Todorov, ¢é tao comum que chega a ser desconhecida para
nos. 1sso porque ela é onipresente e sendo assim parece algo banal. Ressaltamos que onipresenca
também ¢ uma das caracteristicas daimagem em si e devido a sua presenga constante torna-se tao co-
mum gue parece 6bvia, natural, algo sobre 0 que nNao precisamos pensar. Essa aparente naturalidade e
transparéncia nos mostram que sabemos muito pouco sobre ela. Segundo Luiz Antonio Coelho, qual-
quer estimulo constantemente presente nos passa despercebido e para que ele sgjanotado ¢ preciso re-
peti-lo e trabalha-lo.* O significado nasce da diferenca, nao daigualdade. Todo sistema de comunica-
¢ao tem naonipresencaum refor¢o, mas quando ela¢ demais, isto é, apartir de determinado ponto,
acontece a entropia, ou sgja, os elementos ficam iguai s e deixam de cumprir suafungio: passam anao
comunicar mais. Umadas coisas mais dificels ao se trabalhar com aimagem ¢ justamente a sua onipre-
senga. O famoso “ver paracrer” ¢ um mito de valor daimagem também chamado de ocul arcentrismo,
quando aimagem na modernidade passaa ser o centro.?

O filme documentario Jarnelas da Almade Joao Jardim e Walter Carvalho retrata bem esse as-
pecto ao enfocar diferentes depoi mentos sobre avisao e o olhar. Um dos entrevistados no filme ressalta
que"aTV olhapor voce, ndo ha maisum olhar interior.” A realidade nao ¢ mais vista pessoa mente
mas através das imagens mostradas pela TV e pelo cinema. Como ¢ colocado no filme vivemos hoje
cadavez mais plenamente o m'to aa caverna, de Platao, onde a visiao sobre o mundo nadamais ¢ do
gue uma sombra da realidade projetada no fundo da caverna. Depoi mentos do filme acentuam que "as
coisas sa0 mediadas pela nossa experiéncia’. E existe olhar que nao sofra qual quer mediacao? Existe
olhar que nao traga ago do exterior dentro dele? Existe o olhar puro, unico? Existe sm ailusio desse
olhar. E parece que ailusao acabou. Parece que hoje esta cada vez mais claro que esse olhar proprio,
unico, puro nao existe mais. A imagem impera e aimagem supde o outro na producao e é mediadorada
construgao desse outro. O outro nadamais é que o sujeito contemporaneo.
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SEGUINDO A VISAO DO OUTRO

A reflexdo de Todorov sobre a construgao da leitura pode nos dar aguns parametros para pen-
sarmos aimagem como a atua forma predominante de representacio da realidade, da forma de olha-la.
Mesmo sabendo que o “texto imagem” tem caracteristicas bem diferentes do “texto literario escrito”,
acreditamos que a reflexao deste autor pode nos orientar. Todorov mostra-nos que a primeira corrente
interessada em desvendar e estudar a leitura foram os Estudos Literarios. Nestes houve um grupo da
gueles que estudaram a leitura pelas diferengas socials, historicas, coletivas ou individuais dos leitores
€ outro gue se preocupou em estudar aimagem do leitor ou a sua representacao nos textos.

O autor mostra que entre essas duas linhas dos Estudos Literarios ha uma area inexplorada: o
dominio dalogicadaleitura, ou sga, 0 estudo de como aleituraé construida, seu processo de constru-
¢do. Todorov escolhe percorrer esse caminho tendo como base a ficgao classica porque considera que
esse tipo de leitura desdobra-se como uma construgio. Ele nos diz que o texto ficciona nao imita a
realidade mas a cria e busca entender como o leitor caminha nesse processo de criagdo do mundo ima-
ginario percebendo que aspectos do texto gudam a determinar construgao. A imagem também nao
¢ uma construgao? Umaforma possivel mas nao unicade leitura darealidade?

Qualquer pessoa ao escrever, ao produzir umaimagem tem em mente a quem se dirige, ou sga,
pensa e imagina quem ¢ seu leitor/receptor. Esse leitor representado nessa produgao ¢ o que Todorov
denomina de narratee Seria o leitor imaginado, imputado no texto no momento de sua produgéo. O
narratee seria 0 “outro generdizado”, aforma como eu imagino o outro. Para os que trabalham com a
imagem e o Design, este leitor seria o usuario padrao imputado.

Podemos pensar sobre como o outro esta sendo visto na contemporanei dade dentro das diversas
areas. A preocupacao em estudar o receptor na comunicagao, o leitor naliteraturae o usuario no design
vemn aumentando consideravel mente, mostrando que leitor, receptor e usuario se fundem nabusca da
compreensio deste outro desconhecido. Para Todorov, o outro desconhecido é o outro imputado, ima:
ginado pel os autores no momento da concepeao da obraem si. Porém atualmente ha um esforgo para
melhor compreender este outro, de formaanao padroniza-lo. Busca-se conhecer 0 outro numavisio
mais antropol 6gica, em que se procura entender o outro a partir dele mesmo, do que ele mesmo falade
s, de como se vé, com o que se identifica e do que gosta verdadeiramente. No entanto, essa preocupa
¢d0 com 0 outro, com 0 conhecimento do outro tém varias facetas. Ao mesmo tempo que se busca co-
nhecé-lo, num intuito legitimo de formar idéias, conceitos a partir de diferentes 6ticas, nao estacionan-
do-se apenas nagquela “‘dominante”, pergunta- se que uso sera feito desse conhecimento.

Hoje vemos uma grande preocupagao do sistema capitalista de adequar cadavez maisasua
producido a diferentes tipos de consumidor. A aparente preocupacao com o consumidor do sistema ca-
pitalistanao corresponde ao esforgo de conhecer o receptor/consumidor/leitor enfocada por Todorov.
Naverdade, o sistema busca conhecer esse outro consumidor de uma forma bem mais parcial do que a
proposta por Todorov. Seu objetivo é apenas focar sua produgao direcionando-a para diferentes grupos
de consumidores. Isso nadamais é do que uma fragmentagdo do outro em varios subgrupos: o outro
que pode consumir mais, 0 outro que gosta desse ou daquel e tipo especifico de produto, etc. Como
exemplo temos o caso do processo de impressao de dados variavels que proporcionaa produgao de
uma mal a direta personalizada para um empreendimento imobiliario que contém algumas informagdes
selecionadas para cada individuo com dados col hidos num banco de dados. Assim, vocé pode receber
em casa um anancio direcionado para o seu perfil de consumidor e de renda. 1sso nao ¢ uma continua-
¢ao da padronizagao? Apenas ¢ uma padronizagao fragmentada que ao invés de ser direcionada para
todos ¢ direcionada diferentemente para cada grupo. O outro nao é mais tinico, homogéneo, massa. O
outro ¢ sujeito, faz escolhas e 0 mercado procura agora " perceber” tais escolhas para produzir contem-
plando os desgjos do outro consumidor.



ASBASES DA CONSTRUCAO FEITA PELO OUTRO: O LEITOR/RECEPTOR

Todorov faz sua analise do processo de leitura estabelecendo uma comparagio. Para ele, o la-
tor se constréi No texto assim como o personagem se constroi na ficgdo. Coelho® ressalta que assim ele
constroi um método para analisar a recepcao. Podemos transportar as questoes do leitor as do receptor
da TV. Isso porgue as duas, apesar das diferencas, tém algo em comum: a caracteristica narrativa, um
modo préprio de contar, relatar fatos. Relacionando as preocupacdes de Todorov com 0 nosso estudo
da recepeao observamos gue até pouco tempo os estudos sobre a TV preocupavam-se em estudar ou a
mensagem/imagem transmitida (emissio) ou a recebida ( recepcdo) sem qualquer relagdo com o con-
texto. A novidade dos estudos atuais ¢ justamente a preocupagao com esse estudo do processo de re-
CePgan em seu contexto e nao somente o estudo de um ou de outro pélo isoladamente. Assim como isso
ocorre narecepeao da TV pode também ocorrer na recepeao dos produtos do Design. Importa nao ape-
nas saber como este ou aquele produto foi recebido mas como esta sendo elaborado pelo receptor, ou
Sga, que usos O receptor esta criando para ele e de que forma o esta modificando de acordo com as suas
necessi dades.

Todorov assinala que a construgdo da leitura so ocorre a partir de sentengas referenciais, isto é,
quando o leitor relaciona as referéncias do texto com as suas proprias referéncias. A sentenca referenci-
a ¢ particular, especifica de um determinado contexto enquanto a maxima ¢ uma sentenga geral, nao
particularizada, aplicavel em varios contextos. Todorov nos mostra que a sentencga referencial evoca
um evento especifico, um fato observavel. Uma sentenca so pode ser referencid ou nao-referencid,
ndo ha estagiosintermediarios. E necessario que um texto contenha frases em que o leitor se reconhega.
S6 assim ele sera capaz de dar sentido a leitura

Um texto ficcional, segundo €ele, ira conter exempl os dos dois tipos de sentenca. Mas ele ressal -
ta que nos Nao retemos sentengas nao referencial's nesse tipo de leitura que ele chama de leitura como
construgao. As sentengas referenciais levam a diferentes tipos de construgao dependendo do grau de
generalizagdo ou da afetividade dos eventos que evocam. A imagem da TV ou do cinema também sio
construidas sobre sentengas referenciais. Da mesma forma, o design ao pensar um objeto ou criar um
produto visual precisa conhecer as referéncias do seu publico pois ao construir sem tais referéncias
corre o risco de nao se comunicar com o puablico desgjado.

Uma coisa ¢ certa: nao ¢ possivel ler se nao tivermos e fizermos referéncias a nossa experiéncia
de vida, aos filmes que vimos, aos livros, revistas e jornais que lemos, as viagens que realizamos, as
conversas que tivemos... Tudo isso ¢ parte de nossa historia e parte de nossa leitura. Ler sem se reme-
ter ataisreferéncias nao ¢ ler.

Assim, hoje, quando busca-se estudar o outro letor, receptor, usuario, consumidor procura-se
perceber a sualeitura, ou sga, entender como ele |é e entende 0 mundo ao seu redor e que referéncias
construiu paralhe permitir tal entendimento. As referéncias sio subjetivas, é claro, mas ha referéncias
em comum, pontos de vista que se assemelham e que constroem a interpretacao predominante de de-
terminados grupos.

Todorov nos faa que essas referéncias que estdao implicitos na leitura sio os filtros narrativos.
Mesmo que vocé nao perceba, utiliza certos filtros em sua leitura. Quando fazemos uma leitura, lemos
textos inteiros, ou sga, as sentengas contextualizadas dentro de um texto e nao isoladas. Todorov res-
sdlta que tais filtros narrativos utilizam trés parametros para analisar as sentengas presentes nos textos.
0 tempo, o0 ponto de vista e 0 modo.




Tais filtros ressatados por Todorov, na verdade, estiao presentes em outros momentos de nossa
vida e ndo se relacionam somente com o texto literario. Utilizamos esses filtros ao vermos TV, a0 ir-
MOoSs a0 cinema, ao ler um jornal ou umarevista... Portanto, o significado que damos ao mundo e 4 nos-
sa vida passa por esses filtros, queiramos ou nao. Assm, o tempo, o ponto de vista e o moao ultrapas-
sam o texto e fazem parte da vida. 1sso porque a construgdo do leitor de que fala Todorov pode ser
uma metafora para a construgao do homem. Ele nao ¢ homem se nao for leitor do mundo que o rodeia
E isso o0 que diferencia o homem dos demais animais: poder pensar sobre a vida, dar significados a ea
além do puro instante da satisfagao do instinto animal.

O TEMPO - Quando os eventos acontecem?

O primeiro dos filtros narrativos destacado pelo autor ¢ o tempo. Lembramos que qualquer
mensagem s6 ¢ narrativa quando nela ha aincorporagao do fempo e os varios fatos em sequéncia ¢ que
nos dao a idéia da passagem do tempo. O tempo, no mundo da ficgdo, ¢ ordenado cronol ogicamente
mas a escrita das sentengas no texto nao. Que critérios tera o leitor? Como fara reordenacao? Nao
sabemos. Mas sabemos que sem o tempo ele nao vive, Nnao organiza 0 seu mundo, suas prioridades,
seus desgjos e seus planos. O tempo é que da sentido a diferentes produgoes: visual, sonora, escrita.

O PONTO DE VISTA - Até que ponto a histéria é distorcida pel os varios centros de conscién-
ciaatravés dos quais ela é contada?

O segundo dos filtros citado por Todorov ¢ 0 ponto de vista. Segundo o autor, trata-se davisio
do leitor sobre os diferentes eventos evocados no texto e que determinam seu trabalho de construgao;
uma coisa ¢ o0 evento e a informagao que o leitor tem sobre ele em sua histéria pessoa e outra ¢ a sua
atitude pessoa em relagao a esse evento especifico. Como exemplo podemos citar 0 evento casamento.
Todos noés temos informagao sobre 0 que é um casamento mas isso ¢ muito diferente de ter vivido um
casamento. O sentimento, a sua atitude pessoa sobre 0 casamento deriva da sua experiéncia que é asua
referéncia do evento. Naficgao Todorov ressalta que cada evento é sempre narrado mais de umavez e
aaciao em relacdo a ele pode ser observada sob os diferentes pontos de vista de diferentes narradores,
em diferentes tempos, €tc.

A repeticao, nesse caso, exerce um papel importante na construgao do evento porque para cons-
truirmos a idéia de um evento precisamos de muitas consideragdes sobre ele. Consideragdoes que nos
mostrem concordancias como também contradi¢oes/discordancias ampliando a visio do evento e pos-
sibilitando a construgao da nossa visao. Todorov ressalta, por exemplo, que a construgao da persona-
gem é um compromisso entre diferenca e repeticao.

Da mesma forma, a repeticao também gjuda a construir a recepeao da TV, do teatro e de todas
as demais obras. Nada ¢ total mente novo, sem que tenha a go repetido. Nao se criado nada, mas do que
temos e 0 que temos é 0 que ja conhecemos e que ¢ aparentemente "repetido”. 1sso porgque nao é possi-
vel comunicar sem repetir algo, a repeticao da ao leitor as referéncias para a leitura. E ela que da coe-
réncia e continuidade a recepcaol/leitura. A repeticao ¢ parte das referéncias. Se 0 outro encontra pela
frente algo que ¢ tao novo gque nao tem qualquer relacdo com alguma coisa vivida, lida, vista, sio bem
pequenas as chances dele atribuir um significado que se encaixe dentro das referéncias de seu mundo.
A nao ser que ele 0 subverta paraque passe aler “lido” com as referéncias desse mesmo mundo. E todo
ponto de vista, baseado nas suas referéncias, esta sempre ancorado em um contexto que lhe da sustento.



O MODO - Até que ponto adescricao  desse universo ¢ exata?

O ultimo filtro narrativo citado ¢ o moab. O modo como o texto ¢ contado e que melhor permite
a construcao do leitor ¢, para Todorov, o modo do discurso direto. Tal modo de expressio elimina as
diferengas entre o discurso narrativo e o mundo evocado por ele. Nele a construgio ¢ direta e imediata.
O discurso direto ¢ uma fonte primaria, um discurso que fala por s mesmo (um fala diretamente para
outro) e que nao precisa ser representado por outro discurso para comunicar. O discurso indireto seria
uma fonte secundaria, ou sga, quando alguém me conta o que outra pessoa disse ja traz consigo a sua
interpretacao ( seu ponto de vista, sua reordenacao tempora e seu modo). O velho ditado ja diz "quem
conta um conto, aumenta um ponto”. Poderiamos dizer que esse "aumentar um ponto” do ditado nada
mais ¢ que a interpretacao desse sujeito contador que torna clara a sua participacao de sujeito no mo-
mento em que repassa adiante a histoéria. Também fazemos isso quando contamos a outros 0s aconte-
cimentos do cotidiano.

Essa propriedade do modo de discurso direto se parece um pouco com a da imagem ja que ela
também nos da a ilusio de que transmite a realidade e nao a representacdo dessa redidade. Sabemos
que a imagem da TV, por exemplo, ¢ na verdade, uma fonte secundaria porque €la ¢ escolhi-
dal'sel ecionada/editada por alguém, faz parte da leitura/interpretacao de outro, mesmo que nos dé ailu-
S30 de ser gpenas ela mesma. No caso daimagem da TV atnicafonte primaria seria estar presente ao
programa, ao fato em que ta Situacao apresentada aconteceu. Assim, ha uma grande diferenga entre
presenciar a Situagao ao Vivo ou vé-la representada pelaimagem.

CONCLUSAO

Para Todorov todos esses trés parametros aqui comentados podem ser combinados na narrativa
ficcional. Para nds os parametros de Todorov também podem ser estendidos para se pensar a constru-
¢do da leitura daimagem, do produto e de quaquer outra criagao que se suponha simbolica e comuni-
cativa. De acordo com Luiz Antonio Coelho, Todorov utilizou um método cientifico para analisar o
processo de construgao da leitura. As perguntas gque intitulam os diferentes filtros da |leitura propostas
por Todorov sio metodol ogicamente parametros de analise da recepcao. A Historia diante de um fato
faz essas mesmas perguntas.’

Concluindo, o autor coloca que “no decorrer da leitura, deixamos nossa imaginagao trabal har,
filtrando desta forma as informagdes que recebemos. Até este ponto, entretanto, o trabalho de leitura
apenas comegou.” Melhor dizendo, ele nao termina nunca pois hunca deixamos de reinterpretar o texto,
aimagem, o produto, o mundo.
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