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ATOPIA: A MARGEM DA MODA

“Moda é tudo aquilo que sai de moda™

Jean Cocteau

A moda, especialmente a partir do Século XIX, enveredou por caminhos jamais
vistos. Ainda que seguindo os passos que falam e mostram as diferenciagdes sociais — 0 que
comegou a acontecer com mais visibilidade no Renascimento — ela apropriou-se de outros
valores como encantamento, magia, poder e outros, que tracaram um percurso inesperado,
chegando a sensibilizar, incomodar, referendar e até mesmo surpreender eruditos de todas
as &reas. Do simples artefato de atelier, a moda — interpretada por alguns semidlogos como
um signo leve, um lado bastardo da arte e, por sua vez, com filiacdo ligeiramente
aparentada com 0 Design, que também é uma atividade ndo totalmente reconhecida —
passou a ter uma importancia avassaladora no pds-modernismo, encarnando mesmo uma
espécie de 5° poder.

Nossa proposta neste seminario sobre Atopia, a margem do Design, € a de mostrar
sua acdo libertéria, suas simulagbes e oscilagbes, que a levam, como uma pluma

(certamente de autruche...) a entrar sem pedir licenca em todo imaginério da modernidade



e, logo em seguida, penetrar em assombrados limbos da atopia. A roupa nova do rei — se
fosse da rainha a fébula infantil teria outro desfecho -, a incoeréncia do sobe-e-desce das
bainhas, 0 jogo perverso das transparéncias, o efémero levado a consequiéncias extremas, as
rupturas permanentes — que fazem do ontem um eterno ancien régime de tramas ndo
politicas — 0 espaco conquistado na midia e seus lacos apertados com a comunicacdo, sdo
fortes ingredientes que vao desenhar a duplicidade da moda, que pode ser traduzida
também como desterritorializada e com pétria propria. Um ndo lugar que foge dos perfis
conceituais académicos, antropolégicos, que fadam de espagos publicos, meios de
transportes, cemitérios, carteira de identidade e tantos outros, mas que permeia passarelas,
vitrines, revistas, jornais, estudios, supermercados de beleza e tantos outros vestidos com

luxo e beleza.

QUE MODA E ESSA?

A etimologia da palavra moda ainda esté longe de ser esclarecida. Dando uma volta,
0 Meio mais preciso para se receber uma luz (afina o brilho faz parte do show) toma como
base o inglés, ndo fosse esse o idioma que varreu o francés da diplomacia e quase o
expulsou das revistas de moda. Mas essa troca acaba dando certo: o onipresente fashion
significava primitivamente fazer ou fabricar, verbo que remete aos tempos pré-design, nos
quais o artesanato exibia, através das mais diversas formas, materiais e cores, a cultura de
um povo feita pelas maos. Dai, sem querer concluir apressadamente, podemos supor que a
palavra fashionista, t80 em voga agora, significa aquela pessoa que vive de e para a moda,
uma espécie de caricatura ambulante carregada de signos: fazer, criar, fabricar e usar moda.

Uma reedicdo pdésmoderna do artesanato, uma vez que as ferramentas que essas pessoas



dispbem e usam estéo ligadas a adornos improvisados, bordados e rasgados feitos a mao.
Se formos mais longe, traduziremos o latino facere, fazer, que vem a ser a raiz da palavra
feitico, assm mesmo, expresso na Ultima flor do L&cio, nem sempre inculta, mas forever
belal E o que tem a ver feitico com moda? Seria muito 6bvio e vulgar faar de moda
enfeiticada, que faz virar a cabega de quem a usa ou de quem a olha. Mas ndo existiria
rejeicdo caso faldssemos que o feitico € capaz de “fazer a cabeca’ das criaturas. Uma
espécie de imposicdo que poderia ter relactes com o sagrado e, intempestivamente — como
0 sdto do tigre mitologizado por Walter Benjamim - transformar-se em fetiche. Por sua
vez, nessa ronda espiralada da etimologia, fetiche vem do francés e embala a carga pesada
de seus tedricos e praticantes, tais como Binot, Sade e outros.

A moda, fetichizada desde o bergo, oferece um prato cheio e saboroso, para ser
servida quente. Através de suas origens etimologicas, podemos entender melhor as
hip6teses que iremos abordar. Marx ja antevia essa dimensdo antropoldgica da moda ao
referir-se a dla em O capital, andisando-a em termos de “fetichismo de produtos” e
“hieroglifos sociais .

E essa locuco conhecida como moda que vai fundamentar este pequeno ensaio que
tem como objetivo final captar atopias dentro desse conflitante campo social, com suas
nuances e diferencas, fatores esses sem 0s quais ndo haveria moda, pois €la advém das
oscilagOes provocadas pela sociedade capitalista que gera em sua dindmica questdes de luta
de classes, competicao, status, dominagdo, subserviéncia, além da criacéo e propagacdo dos

Signos que atravessam o imaginario coletivo.



A MODA E O DESIGN

Quem nasceu primeiro: a moda ou o design, melhor dizendo, o desenho industrial?
Nessa questdo ja se coloca uma certa ambivaléncia, uma vez que os conceitos de ambas as
atividades se atropelam no tempo. Tanto uma quanto a outra ja se delineavam ao longo da
histéria universal, ainda que paidamente configuradas. Moda, que tem também uma
origem ligada a estatistica — um signo de repeticdo, 0 modus — SO surgiu como tal, segundo
Braudel (o grande historiador francés que renovou a maneira de conceber e escrever a
Historia) circa 1350. “ Os homens, em particular os nobres e seus escudeiros e um
punhado de burgueses e seus servidores, resolveram usar tunicas tdo curtas e apertadas
que eles passaram a revelar o que o pudor nos pede para esconder”. No minimo aidéade
moda estava oculta ai em valores narcisicos e de competicdo, tendo o erotismo como pano
de fundo. Pressupomos que a questdo da vaidade teria acontecido a posteriori, ligada ao
género, a conquista da parceira e a exibicdo de poder e status através de tecidos ricos e
Vistosos.

Quanto a0 Design, nomeagdo moderna que define as formas e usos dos mais
diversos tipos de objetos que sdo produzidos industrialmente, também poderia ser
identificado — no que se refere a formas e usos — com 0 que era criado e produzido
manualmente em diversos periodos da pré-historia. Uma pele de anima selvagem jogada
nas costas, um tosco cesto de palha para colocar a colheita, arremedos de facas e até, mais
tardiamente, botdes de ossos para fechar e adornar um ereto pitecantropus, seriam pegas de

um primitivo design? Todos esses objetos possuiam alguma coisa em comum, tais como o



tom utilitario e um ingtintivo desgjo estético, ligado e mais proximo do naturalismo eclético
que caracterizou o final do Século X1X. Moderno? Quem se atreve a afirmar?

Cria tardia da revolucdo industrial, o design, segundo o socidlogo itaiano Gillo
Dorfles — que também escreve pegquenas obras primas nas quais rediza abordagens

“

originais sobre moda - corre o risco de ter uma defini¢do incompleta e imprecisa”
devido a0 universo vasto e complexo do qual faz parte a atividade em questdo. Para o
estudioso do comportamento e costumes, “ devemos considerar a maior ou menor —mas de
qualquer modo sempre presente — esteticidade do produto, esteticidade sobre cujos valores
sera, obviamente, dificil entendermo-nos ( como, de resto, é dificil entendermo-nos em
relagdo a qualquer obra de arte que esteja ainda sub judice), mas que deveremos
considerar hipoteticamente como momento essencial — pelo menos intencionalmente — de
qualquer obra de design”. Outro tedrico do design, Denis Schulmann, observa o fenémeno
do design com otimismo explicito: “O Design industrial traz um novo olhar sobre
situagoes cujos componentes nem Ssempre sdo quantificaveis. A abordagem sensivel,
sintética e globalizante, que ele acrescentar ao método analitico classico, permite
apreender o presente e o futuro de uma maneira eficaz e fecunda. A criatividade fornece
solugoes performdticas e inovadoras, em prazos mais curtos do que os métodos
tradicionais”.

O que podemos supor é que tanto moda como design possuem sSimilaridades
notaveis. Mas h& outras questfes pertinentes que ficam no ar em relacdo a essas duas
atividades: sdo elas de cunho verdadeiramente artistico? Malcom Barnard, especiaista em
Comunicagdo, Moda e Histéria, opera uma sintese entre moda e design na sua obra Fashion

as Communication , assindando:



A arte usufruiu de um status mais elevado do que o design na cultura européia. Nao
fosse esse o caso, ndo haveria necessidade, por parte dos velhos designers de agéncias de
publicidade, de inflar seu status ao nomearem a si proprios diretores de arte ou de criagdo.
O design de moda, como atividade de desenho industrial, possui por essa razdo um status
inferior a qualquer uma das chamadas belas artes.

Seguindo um caminho semelhante, Raymond Williams sugeriu em uma de suas
obras que “ a moda é a face degradada ou inaceitavel da arte”. A partir da ambiglidade
das opinides dos tedricos, pode-se entender porque a sociedade ndo tem certeza se exalta a
moda como arte ou a deprecia como uma forma menor do design. Mas, independentemente
dessa complexidade tedrica, a propria praxis atua da moda leva a crer que €la sai vitoriosa
da maioria das batalhas que trava com seus detratores, utilizando-se para esse fim de armas
e defesas poderosissimas, atacando e defendendo-se com propriedade sempre reafirmando
sua sobrevivéncia no terreno da pratica. A met&fora de luta fica mais explicita quando a
entendemos no seu contexto proprio, ou sgja, o produto mercadol 6gico moda, que se afirma
como um dos mais promissores do capitalismo, sempre desgjado por uma grande maioria
de possivels usuarios. Ela, a moda, ataca no front quando provoca algumas convencoes e
lanca alguma coisa considerada desafiadora para a ordem social. E sai vitoriosa desse
confronto quando exibe o prestigio que alcanga nas midias e os resultados concretos
obtidos nas vendas.

Também, em relacdo a guerra smbodlica entre moda e design, podemos acrescentar
que a primeira atividade leva uma certa vantagem, ainda que preconceituosa em relacéo as
posicdes ideoldgicas, sociais e humanas da mulher: a roupa vem sempre embalando uma
estrela top-model, que faz seu papel de vendedora e de deusa, elevando a enésima poténcia

as pecas com as quais desfila ou € fotografada. Apesar da “dienacdo” implicita nessa



imagem — a pessoa se fundindo com um produto -, por outro lado, ndo resta davida que ha
uma dimensdo antropolégica na atividade concreta da moda que lhe € inerente e
irrevogavel. JA o design, ainda que criado por seres humanos, resulta num tipo de produto
que ndo possui uma identidade antropoldgica visivel. A obra do designer, mesmo quando
dotada de beleza pléstica inegével, se traduz em objetos que descartam liminarmente a
presenca do homem enquanto tal: uma xicara, mesmo a mais bela, pode conter café ou cha,
mas um biquini, inevitavelmente, € muito mais apreciado quando exibido sobre um corpo

humano.

ATOPIA, UM LUGAR COMUM

Um falso neologismo filosofico ou uma maneira de ver a poésmodernidade? A
atopia na verdade é uma atitude estética cujas atividades visam justificar uma espécie de
(in)disciplina tedrica. Em Ultima andlise atopia revela um lado niilista que se aplica a
questdes filosdficas, sociais e também ao design e a moda. Segundo alguns autores, como
Bruno Guiganti, “é uma maneira de sentir, pensar, agir ou de estar junto, que responde ao
fato de jamais poder estar em seu lugar ou classe, a impossibilidade de coincidir com o
instante presente”’. Acrescenta também que “é uma atitude subversiva do momento em que
desintegra a questdo da origem de todo o saber ou os fundamentos de todo o poder em uma
constelagdo de momentos de consciéncia desconexados”. A Seu ver, aaopia “é um modo
elaborado e positivo do niilismo, que tem como tarefa inquietar a autoridade do saber
triunfante, sua for¢a de inércia afim de concluir a transmuta¢do dos valores reativos
dominantes, humanos ou superiores (o verdadeiro, o belo, o util, o justo, o progresso) em

possibilidades da existéncia”.



Cada atopia tem a sua prépria histéria e tem como objetivo colocar entre parénteses
seu quadro de referéncias, seu contexto discursivo e formal. Seria uma forma do chamado
ndo-lugar — nomeacdo de uma brago da antropologia da supermodernidade, além do pés-
modernismo — um descompasso entre a temporalidade e as desordens de figuras espaciais
perdidas no passado. Se um lugar pode se definir como identitério e historico, um espaco
que foge desse pardmetro seria um ndo-lugar. Esses multiplos lugares que ndo sdo
antropologicos em seu sentido mais académico, causam um certo mal estar, uma
indefinicdo que os faz descolocados dos lugares ndo convencionalmente territorializados.
Um mundo habitado pelo provisdrio, pelo esguecimento provocado pelas suas imagens
fugidias, pela repeticdo monotona dos seus acordes sem musica, tdo distantes dos
baudelarianos “les sanglots longs des violons de I'automne”. O repertorio dos ndo-lugares
ndo se limita as excrescéncias de um depdsito de lixo ou aos acampamentos de sem-terra,
semteto, sem-nada. Tratam-se de lugares-Situagcbes que seriam como borderlines,
descontextualizados na sociedade e nas amas. Assm é com 0 Design € sua parceira
proxima, aModa, ambos ostentatorios e usando maiUscul as significativas,

N&o seria estranho dizer que a moda, por todas as suas ambiglidades —
efemeridade/consténcia, futilidade/utilidade, culturalfrivolidade, dominac&o/ subserviéncia,
aceitacaol rejeicao, desterritorializacdo/ globalizacao, loucura/sensatez e outras tantas mais
— poderia ser entronizada como um dos maiores trunfos da pos-modernidade. A propria
no¢do de ambiglidade apresenta-se atravessada pela idéia do que o socidlogo e tedrico de
moda Simmel chamou de trickle down, ou sgja, ilusonismo. [lusionismo nesse sentido seria
uma espécie de méagica ou de idealizacdo que teria como finaidade criar um mundo a parte,

um paraiso onde os valores sociais conflitantes pudessem ser conciliados na prética



cotidiana, levando os individuos a incorporarem as norma sociais de maneira direta e
inconsciente.

Convém acrescentar que as ambivaléncias que caracterizam a moda, um fato aceito
e embutido na sociedade capitalista, produzem efeitos tdo duplos quanto as referidas
ambiglidades: a0 mesmo tempo que dela se espera esta mutacao periddica e constante de
estilo, modelos, cores, estampas e texturas, que costuma causar frisson entre seus
apreciadores e consumidores, a moda processa um movimento antropofagico, destruindo a
S propria e seus espacos conseguidos ao longo das temporadas. Seus codigos sdo
portadores de um espaco territorializado e distante de fronteiras inimigas, mas a partir de
certo momento passam a emitir sinais de que se deixam dominar pela desterritorializacdo
imposta pela efemeridade acelerada que acaba por destruir sua intencionalidade primitiva
O ndo lugar surge no front e faz 0 jogo do triclke-down, no qual a ilusdo do falso se
confunde com o verdadeiro até que novo ciclo seingale.

Na hipermodernidade em que vivemos, essa ambiglidade adquire feicbes nunca
vistas. Jean Baudrillard, na sua obra A Troca Simbdlica e a Morte esclarece bem essa
problematica:

Ndo ha moda a ndo ser no quadro da modernidade. Isto é, num esquema de
ruptura, de progresso e de inovag¢do. Em qualquer contexto cultural, o antigo e o
“moderno” se alternam significativamente. Mas so para nos existe, depois das Luzes e da
Revolugdo Industrial, uma estrutura historica e polémica de mudanga e de crise. Ao que
parece, a modernidade instala simultaneamente o tempo linear, o do progresso, técnico, da

produgdo e da historia, e um tempo ciclico, o da moda.



Os codigos da moda e seu desfile de significados — que passam a maioria das vezes
incAlumes nas passarelas luxuosas e iluminadas — ndo levam a lugar algum. O ndo-lugar
veste-se de dandy, prostituta, patricinha ou barbarela pds-moderna, ndo importa. Porque na
verdade, a atopia que costura a moda e dfinetaa ironicamente, sO se destina a
“sengibilidade” de um grupo de participantes reunidos em torno de um projeto especifico e
num contexto particular. A mutaco da estacdo que val se repetir, trocando apenas temas e
personagens, € sempre um fato perturbador. Como diria Braudel, “gracas a moda, o
comércio permanece em movimento e o homem vive uma perpétua primavera, sem nunca
ver o outono de nossas roupas”.

Talvez ocorra com a moda o que ocorre com outros fendmenos sociais e humanos
que gravitam na Orbita do capitalismo. Seus codigos préprios de funcionamento e de
liberdade acabam sendo sobre-codificados pelo codigo maior do sistema, que concede o
direito a existéncia a tudo que contribua para a finalidade do lucro e da reproducdo do
capital, subordinando as codificagfes particulares ao codigo do lucro. A atopia acontece
toda vez que um cadigo particular € acuado pelo capitalismo e ndo tem mais espago proprio
para se desenvolver. A Unica opcdo € aderir a logica do sistema e partilhar de sua busca
desenfreada de maiores lucros.

A desterritoridizagdo que atravessa a moda alcanca também o Design e, de resto,
perpassa toda a modernidade e pés-modernidade. O espaco que sobra € sempre um espago
de luta, de busca de afirmacdo de identidade e liberdade, busca sempre precaria e
incompleta e sujeita a recomegar incessantemente. No campo da moda, em particular,
gostariamos de assinalar um comportamento que até certo ponto escapa do cerceamento da
atopia imposta pelo sistema dominante. Trata-se do fendbmeno da elegancia. A elegancia

entendida como uma manifestacdo genuinamente humana de certa forma independe da
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volubilidade da moda , das estagBes, e da renda necessaria para 0 consumo de produtos
caros comercidlizados pelos interesses do sistema. Seria um dom natura, interior,
compartilhado por algumas poucas pessoas, e que potenciamente pode escapar do ciclo
perverso da moda na medida em que ela propria congtitui uma moda maior, classica e
universal. Seria também uma nova territorializagdo imune ao virus do sistema e capaz de

propiciar ao seu portador o encontro de um verdadeiro lugar no mundo.
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